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Indledning

Radet for Baeredygtig Erhvervsudvikling (RBE) har udarbejdet denne vejledning om de
ngdvendige hensyn, der - efter radets vurdering - bgr tages i forbindelse med udvikling og
fremstilling af produkter, for at man retvisende kan markedsfgre produktet som bzeredygtigt.

Vejledningen bygger pa det charter for baeredygtig erhvervsudvikling, som RBE’s
medlemsvirksomheder tiltrddte i 2008 som en rettesnor for virksomhedens
baeredygtighedsadfaerd.

Vejledningen suppleres af 2 andre vejledninger udarbejdet af RBE, nemlig "Vejledning om
ansvarlig leverandgrstyring” og "Vejledning om baeredygtigt indkgb” - begge vejledninger
udgives elektronisk pa www.rbenet.dk i 1 halvdel af 2010.

Vejledningen omfatter en raekke overordnede principper, og hertil mere konkrete hensyn, der
som minimum bgr vaere opfyldt indenfor miljg- og sundhedsmaessige, sociale, etiske og
gkonomiske forhold.

Vejledningen vil Igbende blive opdateret, for at sikre at indholdet er tidssvarende i forhold til
markedets udvikling og i forhold til ny viden om miljgmaessige, sociale, etiske og gkonomiske
aspekter i relation til baeredygtig udvikling af produkter og serviceydelser.

Det er radets mal, at vejledningen vil blive brugt som en trovaerdig og anvendelig “standard”
pa omradet - til gavn for proaktive virksomheder og deres medarbejdere, forbrugerne og i
sidste ende samfundet.

N&r der nedenfor anvendes benaevnelsen “produkter”, menes der b8de fysiske produkter og
artikler, kemiske praeparater og service- eller tjenesteydelser. Med produkt menes produktet i
sin helhed, dvs ogs8 produktets emballage, medfolgende brugsanvisning mv.

Principperne er relevante for alle produkter

Vejledningen er tilstraebt at kunne daekke alle produkter pa et generelt niveau og samtidig
veere tilstraekkelig praecis til at kunne anvendes som en malestok. Vejledningen er derfor
betydelig mindre detaljeret end f.eks. de produktspecifikke miljgmaerkekriterier

Udgangspunktet for arbejdet har vaeret de generelle principper, der ligger til grund for de
officielle miljgmaerker med hensyn til miljgforhold samt de principper for sociale og etiske
hensyn, der er indeholdt i FN’s Global Compact, ISO 26000 om social ansvarlighed samt BSCIs
Code of Conduct. Sidstnaevnte 3 “standarder” indeholder ogsa miljgaspekter, men det er Rades
opfattelse, at hensyn til miljgaspekter bedst kan baseres pa den internationale forstaelse, der
ligger til grund for de officielt anerkendte miljgmaerker. Ogsa offentlige myndigheder henviser
hertil i relation til i bestraebelserne pa at fremme et baeredygtigt forbrug og produktion.

Grundlaeggende for vejledningen er, at miljg og sundhedshensyn skal baseres pa en
gennemgang af produktets livscyklus, og sociale og etiske hensyn skal baseres pa en
gennemgang af leverandgr- og kundekaaden for fremstilling og brug af produktet.


http://www.rbenet.dk/

Der er opstillet konkrete hensyn, der, som minimum, skal veere opfyldt - nemlig hvor der
foreligger internationale konventioner eller pa anden made konsensus om “god baeredygtig
adfaerd”.

Retningslinjerne er ogsa gaeldende for landbrugsprodukter. Tilsvarende andre produkter kan et
landbrugsprodukt alene betegnes som et baeredygtigt produkt, hvis det faerdige produkt er
forbedret pa omrader, der er vaesentligt set i et livscyklusperspektiv (miljg og sundheds-
aspekter) og et varekaedeperspektiv (sociale og etiske forhold).

Rettesnor for dokumentation af produkters baeredygtighed

Vejledningen skal ses som en helhed. Ved anvendelse overfor kunder og interessenter
forventes det derfor, at alle vejledningens principper er handteret i virksomhedens
dokumentation, dog med skyldig hensynstagen til, at ikke alle principper er lige relevante for
alle produkter.

RBE ser gerne, at NGO’ere, journalister og forbrugerombudsmanden vil bruge RBE’s vejledning
som en malestok til at vurdere, om det er berettiget at anprise et givent produkt som
baeredygtigt. Det er med andre ord habet, at RBE’s vejledning vil kunne udggre et grundlag for
vurdering af “god markedsfgringsskik” for markedsfgring af baeredygtige varer som
supplement til Forbrugerombudsmandens anvisninger pa omradet.

Virksomheder tillades ikke at anvende RBE’s vejledning direkte i markedsfgringen a la “dette
produkt lever op til RBE's vejledning for baeredygtige produkter”. Derved antager vejledningen
og de underliggende principper en maerkelignende brug, hvilket ikke kan berettiges, i og med
at der ikke er knyttet en uvildig kontrolordning til vejledningen. Virksomheden ma gerne i
informationsmateriale o. lign begrunde benavnelsen "et baeredygtigt produkt” med, at
virksomheden har fulgt RBE’s vejledning og kan dokumentere, at produktet efterlever
vejledningen.

I givet fald skal virksomheden have udarbejdet et tilstraekkeligt materiale til dokumentation af,
at produktet retvisende efterlever RBE’s principper for baeredygtige produkter.

Det er virksomhedens eget ansvar at kunne dokumentere, at produktet efterlever principperne
i RBE’s vejledning og at sikre en uvildig verifikation.

Virksomheden beslutter selv, hvordan verifikationen kan sikres. Nogle virksomheder vil
anvende et miks i form af et anerkendt miljgmaerke for den miljgmaessige del og anden form
for uafhaengig revision af de sociale/etiske aspekter. Andre virksomheder vil lade
efterprgvningen af dokumentationen veere en integreret del af sin EMAS eller ISO 14001
ordning vedrgrende miljgledelse eller vil anvende virksomhedens verifikationsordning for FN's
Global Compact rapportering.

Ud over en dokumentation, der vil vaere relevant for eksperter pa omradet, skal virksomheden
ogsa udarbejde en mere letforstaelig dokumentation, som bedre vil kunne anvendes af de
fleste brugere af virksomhedens produkter.



Vejledningen udgives i fgrste omgang alene elektronisk. Den til enhver tid gaeldende vejledning vil fremga
af RBE’s hjemmeside.



A. Overordnede principper

Begrebet "baeredygtig udvikling” tager afsaet i Brundtland rapporten "Vor feelles fremtid” fra
1987. Heri er baeredygtig udvikling defineret som fglger:

“En baeredygtig udvikling er en udvikling, som opfylder de nuvaerende behov, uden at
bringe fremtidige generationers muligheder for at opfylde deres behov i fare.”

Begrebet beeredygtig udvikling indebeerer visse graenser - ikke absolutte graenser, men
begreensninger som den eksisterende teknologiske situation og sociale organisation p8leegger
miljeressourcerne, og begraensninger som hanger sammen med biosfeerens evne til at
absorbere virkningerne af menneskenes handlinger. I sidste ende er baeredygtig udvikling dog
ikke nogen endegyldig tilstand af harmoni, men snarere en a&endringsproces hvor udnyttelsen af
ressourcerne, styringen af investeringerne, retningen for den teknologiske udvikling og
institutionelle eendringer kommer i overensstemmelse med fremtidige svel som nutidige
behov."

Denne oprindelige definition er ikke senere bearbejdet eller konkretiseret i en FN-ramme -
men flittigt fortolket i mange nationale og internationale sammenheenge.

.RBE har valgt fglgende 6 overordnede principper, der skal kendetegne et
"baeredygtigt produkt”.!

1. Produktet er fremstillet under ordentlige produktions- og arbejdsforhold.

2. Produktet er sundheds- og miljgmaessigt et godt valg, fordi det lever op til krav, der er
strengere, end lovgivningen kraever.

3. Produktet har bedre miljgegenskaber end de fleste tilsvarende produkter, bl.a. i forhold til
energieffektivitet og ressourceanvendelse.

4. Produktet markedsfgres med udgangspunkt i relevant, troveerdig og gennemsigtig
produktinformation, herunder information om hvordan produktet kan bruges bzeredygtigt.

5. Der er knyttet en hgj grad af service til produktet.

6. Produktet er fremstillet under forhold, der tilgodeser en baeredygtig udvikling af
lokalsamfundet, herunder hensyn til klima, miljg, leveforhold, etiske hensyn, sundhed o.a.

Med udgangspunkt i disse 6 principper forpligter virksomheden sig til:
1) en gradvis nedbringelse af produktets belastning af miljg og samfund set i et livscyklus-
eller veerdikaedeperspektiv og

2) efterlevelse af krav, der til enhver tid kendetegner de mindst miljg og socialt belastende
produkter indenfor sammenlignelige produkt/servicecomrader, herunder
i. Indarbejde Global Compacts principper specielt i relation til ansvarlig social og etisk
adfeerd i sin vaerdiksede

! Det skal dog bemeerkes, at ikke alle principper er lige relevante for alle produkter.



Fglge principperne bag kriterierne for Svanen og blomsten - dvs en
livscyklusbaseret indsats pa omrader med stgrst betydning for produktets miljgprofil
Tilstreebe anvendelse af skdnsomme konventionelle eller gkologiske principper i den
vegetabilske og animalske produktion

Vaere ressourceansvarlig via anvendelse af sa lidt ikke-fornybare ressourcer som
praktisk muligt — herunder bl.a. straebe mod, at produktet frembringes ved brug af
vedvarende energikilder

Arbejde for at farlige kemiske stoffer udfases sa vidt det er teknisk og gkonomisk
muligt



B. Uddybende forklaring af de enkelte principper

Produktet er fremstillet under ordentlige produktions- og arbejdsforhold
(princip 1)

Produktet er fremstillet og transporteret pa en made, der i videst mulig omfang tager hensyn
til produktions- og arbejdsforhold béde pa virksomhedens egne produktionssteder og i
leverandgrkaaden.

Hensynet tager udgangspunkt i RBE’s Charter og stgtter sig til — men er ikke begreenset af -
FN’s Global Compact, ILO og den kommende ISO 26000 vedrgrende virksomhedens
samfundsmaessige ansvar, herunder:

e Hensyn til rimelig arbejdstid og honorering.

Ingen direkte eller indirekte medvirken til tvangsarbejde.

Ikke medvirken til diskrimination ved ansaettelse, arbejdsforhold, honorering mv.

Hensyn til et ordentligt fysisk, kemisk og psykisk arbejdsmiljg.

Respekt for internationale principper om menneskerettigheder og ingen medvirken -

hverken direkte eller indirekte - til kraenkelser heraf. Virksomheden vil basere sin

indsats med udgangspunkt i de steder, hvor risiko for kraenkelser vurderes som
varende stgrst i forsyningskaeden.

e Respekt for medarbejderes frihed til organisering og ret til kollektive forhandlinger samt
pavirkning af leverandgrkaeden til ogsa at respektere disse principper baseret pa en
omkostningseffektiv indsats.

¢ Ikke medvirke til bgrnearbejde, der ifglge ILO’s konventioner er uacceptabel - i
virksomhedens egne produktionssteder eller i leverandgrkaden.

e Sikring af en dyrevelfeerd, der lever op til internationale principper.

o Ikke medvirken til uacceptabel pavirkning af det ydre miljg via forurening.

e Anvendelse af energikilder og ressourcer i gvrigt, der sa vidt muligt er baeredygtige.
Hvis der ikke anvendes vedvarende energikilder er anvendelsen baseret pa en
handlingsplan for nedbringelse af CO2 udslippet

Virksomheden har beskrevet sin konkrete indsats i en handlingsplan, der er baseret pa et
overblik over eksisterende miljgmaessige, sociale og etiske "belastninger” i virksomheden savel
som i leverandgrkaaden. I forhold hertil har virksomheden sat ind der hvor belastningen og
virksomhedens mulighed for indsats er stgrst. Der henvises i gvrigt til RBE’s vejledning for
"Ansvarlig leverandgrstyring”.

Virksomheden ligger inde med dokumentation for indsatsen.

Produktet er sundheds- og miljgmaessigt et godt valg, fordi det lever op til
krav, der er strengere end lovgivningen kraver (princip 2)

Produktet lever som minimum op til lovkrav i de lande, hvor varen produceres og salges.
Virksomheden vil efterleve ny lovgivning sa hurtigt som muligt efter lovgivningens vedtagelse
og i god tid inden lovgivningens ikrafttraeden. Produktet lever ogsa op til de strengeste miljg-
og sundhedskrav, hvad enten de er gaeldende i EU eller i de medlemslande, hvor produktet
produceres eller seelges.



For de produkttyper, hvor der foreligger kriterier for enten det nordiske miljgmaarke Svanen
eller EU’s miljgmaerke blomsten, lever produktet op til de konkrete miljg- og sundhedsmaessige
krav. Der kan veere sarlige grunde til, at virksomheden vaelger ikke at sgge licens til
miljemaerket - f.eks. hvis maerket ikke efterspgrges pa det pagaeldende marked. Virksomheden
er i stand til at redeggre herfor.

Virksomheden arbejder efter substitutionsprincippet: Foranstaltninger skal navnlig foretages
ved at erstatte farlige stoffer eller materialer med et ufarligt, mindre farligt, mindre generende
stof eller materiale eller en arbejdsproces, der ggr stoffet eller materialet overflgdigt (jf.
Arbejdstilsynets bekendtggrelse om stoffer og materialer samt VOC-bekendtggrelsen).

Kemiske preeparater (f.eks. opvaskemidler, renggringsmidler, maling, fugemateriale)
indeholder ikke stoffer i koncentrationer, der ggr, at preeparatet skal klassificeres som meget
giftigt, giftigt eller miljgfarligt i overensstemmelse med EU’s forordning om klassificering,
emballering og maerkning af kemiske stoffer og blandinger.

Kemiske praeparater som ovenfor og artikler som f.eks. elektrisk udstyr, plastartikler,
metalvarer, indeholder heller ikke stoffer i koncentrationer over 0.1%w/w, som ifglge EU’s
regler skal karakteriseres som seerligt farlige (Substances of Very High Concern, SVHC-stoffer).
EU gnsker at sddanne stoffer gradvist udfases. Nar EU har identificeret sddanne stoffer,
optages de pa en sakaldt kandidatliste med henblik p& en senere beslutning om udfasning (og
dermed optagelse pa REACH forordningens bilag XIV: Liste over godkendelsespligtige stoffer).

Udfasning af saerligt farlige stoffer har meget hgj prioritet. Virksomhederne har derfor
formuleret en udfasningsstrategi for sadanne stoffer. Strategien kan fglge nedenstaende
trinvise opdeling:

1. Nar et kemiske stof pa et sikkert grundlag identificeres som “seerligt farligt” efter
internationale principper, vil virksomheden formulere en handlingsplan for stoffets
udfasning fra produktets fremstillingskaede. Stoffet udfases bade som ravare og som
hjeelpestof i produktionen. Den nordiske SIN-liste’ anvendes af virksomhederne som
inspiration i dette arbejde

2. Nar EU optager et stof pa "Kandidatlisten” har virksomheden - jf. ovenstaende - enten
allerede udfaset stoffet eller har en stram tidsplan for stoffets udfasning.

3. N&r EU efterfglgende optager et stof pa listen over godkendelsespligtige stoffer fra
"kandidatlisten” er stoffet udfaset. Der anvendes dermed ikke godkendelsespligtige
stoffer i produktionen af et "baeredygtigt” produkt.

Der kan i produktet evt. forekomme urenheder af farlige stoffer. Urenheder kan stamme fra
ravarer, hjaelpestoffer, emballage mv. Virksomheden vil forfalge kilderne til sddanne urenheder
med henblik pa at urenhederne reduceres sa meget som det er praktisk er muligt.

Indeholder artiklen et kemisk stof, der er karakteriseret som saerligt farligt i maengder over
0.1% (w/w), vil stoffets navn fremga af produktets deklaration sammen med anvisninger om
sikker brug af artiklen.

EU anvender en nedre tonnagegraense for hvornar et stof er omfattet af REACH (1 tons
markedsfgrt stofmaengde i EU/&r). Der kan derfor forekomme farlige stoffer pad markedet, der
ikke er omfattet af REACH pa grund af relativt lave markedsfgrte maengder. Virksomhedens
strategi for udfasning af seerligt farlige stoffer er baseret pa stoffets farlige egenskaber uanset
om stoffet er omfattet af REACH eller ej. Strategien er specifikt malrettet anvendelsen af
sadanne stoffer som ravarer eller hjeelpestoffer. Evt. urenheder af farlige stoffer i anvendte

2 http://www.chemsec.org/list



ravarer eller hjaelpestoffer forfglges s@ meget som det er praktisk muligt. Virksomheden
formulerer evt. en narmere plan for hvordan udfasningen af urenheder af farlige stoffer er
tilrettelagt.

Evt. forekomst af saerligt farlige stoffer skyldes, at der endnu ikke er kendt teknologi til at
undga stoffet. Producenten kan i sa fald redeggre for sin indsats for at finde egnede
alternativer.

Hvis et kemisk praeparat eller artikel indeholder et stof, som er klassificeret
allergifremkaldende (R42 og R43) i maengder over 0.1 % (w/w), vil stoffet fremga af
produktets deklaration, og producenten kan i en handlingsplan

redeggre for sin indsats for at finde egnede alternativer.

Ud over en proaktiv handtering af EU-regler i fremstilling og anvendelse af kemiske praeparater
og artikler, iagttages ogsa de szerlige danske hensyn, som Miljgstyrelsens LOUS-liste og
Arbejdstilsynets vejledning om graensevardier for stoffer og materialer repraesenterer.

Ingen af de stoffer, som fremgar af Miljgstyrelsens til en hver tid geeldende “Liste Over
Ugnskede Stoffer” (LOUS-listen), forekommer i det kemiske preeparat eller i artiklen eller
bruges ved fremstillingen. Hvis dette ikke har veeret teknologisk muligt, er producenten i stand
til at redeggre for sin indsats for at finde egnede alternativer.

Arbejdstilsynets vejledning om graenseveerdier for stoffer og materialer indgar som et
vasentligt grundlag for virksomhedens arbejde med beskyttelse af arbejdsmiljget.

Trae produkter som mgbler, byggematerialer mv. er fremstillet ved anvendelse af trae, der
lever op til internationale kriterier (FSC) for beeredygtigt skovdrift.

Landbrugsprodukter er fremstillet, bearbejdet og distribueret under hensynstagen til bade
miljg, sundhed og sociale forhold og til ngdvendigheden af, at der effektivt produceres
tilstraekkelige maangder af fgdevarer til at mastte jordens befolkning.

Primaerproduktionen tilstraebes at vaere skdnsom for planter og dyr. Med skansom menes
hensyntagen til beskyttelse af forskellige naturtyper, biodiversitet og arealanvendelse,
skansom brug af ggdningsstoffer og kemikalier, hensyn til dyrevelfserd samt optimering af
ressourcer, herunder foderudnyttelse, energi og vand. Anvendelse af gkologiske principper er
et eksempel pa en skansom primaerproduktion

Produktet har bedre miljgegenskaber end de fleste tilsvarende produkter,
bl.a. i forhold til energieffektivitet og ressourceanvendelse (princip 3)

Der er gennemfgrt en vurdering af produktets miljgegenskaber set i et livscyklusperspektiv,
bortskaffelse/handtering af affald indgar i denne vurdering. Vurderingen er udfgrt i
overensstemmelse med de overordnede principper i internationalt anerkendte metoder og
standarder. P8 baggrund heraf er miljgpavirkningen reduceret pa vaesentlige omrader, sa vidt
det har veeret muligt. B&de vurderingen af produktets miljgpavirkning og de omrader, der er
sat ind overfor, er dokumenteret.

Elektrisk udstyr er forsynet med officielt anerkendte elsparemaerker indenfor omrader, hvor
sadanne er etableret - og lever op til de bedste klasser.



Overordnet set er der ved forbedringsovervejelser fokus pa fglgende aspekter, som er centrale
for en baeredygtig udvikling:

Besparelse af forbrug af ikke-fornybare materialer. Det er tilstraebt, at der i selve
produktet - og i dets fremstilling - anvendes s& fa ikke-fornybare materialer som
muligt. I de tilfselde, hvor et sadant forbrug ikke kan undgas, genbruges de ikke-
fornybare materialer, eller der er opsat mal for hvordan og hvornar dette vil ske.
For at gge mulighederne for genanvendelse anvendes s& vidt muligt "rene"
materialer.

Produktet er fremstillet af materialer i hgj kvalitet for at muligggre en lang levetid.

CO2 udledning og energiforbrug ved produktets fremstilling er minimeret mest
muligt.

Produktets transport og emballering er sa effektiv som muligt for at mindske
materialeforbrug, klimapavirkning og energiforbrug.

Det er nemt at adskille produktet i enkeltdele, dels af hensyn til
udskiftning/reparation af enkeltdele, dels af hensyn til genanvendelse efter brug.
Der bruges alene trae, som er fremstillet ved baeredygtigt skovbrug ifglge
internationale normer (FSC).

Virksomheden har gjort det enkelt for kunden at aflevere det udtjente produkt til

recirkulering eller genbrug, og hvis relevant er der opstillet muligheder for at kunne

returnere produktet efter endt brug.

Produktet markedsfgres med udgangspunkt i relevant, trovaerdig og
gennemsigtig produktinformation, herunder information om hvordan
produktet kan bruges baeredygtigt (princip 4)

Markedsfgringen af produktet lever op til Forbrugerombudsmandens vejledning om
miljsmaessige, sociale og etiske pastande i markedsfgringen.

Markedsfgring og salg af produktet er her ud over gennemfgrt pa en sddan made, at det
understgtter et baeredygtigt brug og forbrug. Dette betyder:

Fair marketing, information og salgsaftaler. Der foreligger information, der ggr det
muligt for kgberen at sammenligne produktet med andre tilsvarende produkter pa
omrader, der har betydning for produktets baeredygtighedsprofil. Det er dermed muligt
for kgberen at foretage et kvalificeret valg.

Der er stillet information til radighed for keberen om, hvordan produktet kan anvendes

baeredygtigt, herunder hvordan produktet kan vedligeholdes og repareres.

Der er stillet information til radighed for kgberen om, hvordan produktet kan
recirkuleres eller som minimum bortskaffes pa en miljgskdnsom made.
Produktet markedsfgres ikke under omstandigheder, der er egnet til at vildlede
brugeren med hensyn til den evt. risiko, der er forbundet med produktet.

Vejledning om produktets baeredygtige brug og forbrug er patrykt produktet. Alternativt er
vejledningen indeholdt i en pjece, der fglger med produktet - eller der henvises til en
hjemmeside, der sa vidt muligt er formuleret pa kundens sprog.
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Der er knyttet en hgj grad af service til produktet (princip 5)

Der er etableret let adgang for kgberen til at fa kvalificeret personlig rédgivning om produktets
rette brug, vedligehold, reparation og bortskaffelse. Der er let adgang til at reklamere over
produktet, og reklamationer behandles hurtigt og skriftligt.

Virksomheden registrerer Igbende alle reklamationer, der vedrgrer ugnskede virkninger for
miljget og/eller sundheden, som ifglge kunden er fremkaldt ved anvendelse af produktet.
Oplysningerne registreres pa anonymiseret form. Enhver person kan ved anmodning fa adgang
til disse anonymiserede oplysninger.

Produktet er produceret under forhold, der tilgodeser en baeredygtig
udvikling af samfundet, herunder hensyn til klima, miljg, leveforhold,
sundhed o.a. (princip 6)

Produktets fremstilling sker ikke kun under hensyntagen til produktions- og arbejdsforhold men
ogsa til baeredygtig udvikling af det samfund, som er en forudsaetning for virksomhedens
muligheder for en beeredygtig erhvervsaktivitet.

Virksomheden medvirker dermed til, at samfundet som helhed udvikler sig i en baeredygtig
retning.

Transport af ravarer, delkomponenter og faerdigvarer er et veesentligt fokusomrade i den
forbindelse.

Alle har et medansvar for at reducere klimapavirkningen. Virksomheden har derfor en
klimapolitik og har udarbejdet en ambitigs handlingsplan for reducering af virksomhedens
udledning af klimagasser.

Indsatsen vil af gode grunde afhange af det samfund, som virksomheden er en del af, og den
vil iseer vaere malrettet en direkte eller indirekte forbedring af virksomhedens rammer.

I udviklingslande kan indsatsen f.eks. vaere at medvirke til en gget tilgaengelighed af
vedvarende energikilder, gget mulighed for anvendelse af energieffektiv udstyr, fremskaffelse
af rent drikkevand, forbedring af uddannelse af bgrn og voksne eller medvirken til
sygdomsbekaempelse.

I udviklede lande som Danmark kan indsatsen f.eks. veere malrettet naturgenopretning og
beskyttelse af den naturlige diversitet, gget fokus pa ngdvendigheden af undervisning i
baeredygtig udvikling i skolerne via finansiering af informationsmateriale o.a., gget
rummelighed i lokalsamfundet og pa arbejdspladsen via gode ansaettelsesmuligheder for
handikappede, indvandrere mv.

Det vil vaere naturligt, at virksomheden bl.a. szetter ind p& omrader, hvor den i seerlig grad
treekker pa samfundets ressourcer. F.eks. at producenter af szerlig energiforbrugende
produkter ogsa medvirker til omlaegning til vedvarende energikilder, og at der afssettes
ressourcer til allergiforskning og forskning i alternative Igsninger pa omrader, hvor der
anvendes allergifremkaldende stoffer i produktet. Det kan ogsa veere, at der afsaettes midler til
forskning i anvendelse af alternative metoder pa omrader, hvor der anvendes dyreforsgg til
afprgvning af produktets sundhedsmaessige egenskaber.
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Virksomheden kan redeggre for sin indsats pa dette omrade, herunder begrundelser for den
valgte indsats i relation til virksomhedens forretningsomrade og til den samlede
baeredygtighedsindsats.
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